Pour la quatrieme année consécutive, Interbev Equins met gratuitement a disposition des
boucheries artisanales et des Grandes et Moyennes Surfaces (GMS) proposant de la viande
chevaline des outils promotionnels. Ces derniers relayent une campagne internet, ce qui est
réellement précurseur dans la filiere viande, et signe la premiére prise de parole vers le grand
public de la viande chevaline (hors événementiel). Les kits ont été envoyés au cours de la semaine
39 (& partir du lundi 24 septembre 2007) aux grossistes et abatteurs en ayant fait la demande,
pour une mise en lieu de vente en octobre-novembre.

Les PLV! en boucherie

Tout boucher (dans la limite de 1.200) proposant de la viande chevaline recoit gratuitement un Kkit,
via son abatteur et/ou grossiste, comprenant :

2 affiches sur le théme du «Tartare» (dont une plastifiée pour utilisation en marché),

1 affiche steak avec le visuel « Riche en Fer »,

1 mobile « Tartare véritable »,

12 pique-prix (dont 2 vierges),

1 vitrophanie pour porte ou vitrine,

-1 ardoise (+ 10 craies blanches).

La campagne est annoncée aux artisans bouchers via La Boucherie francaise de septembre et
d’octobre 2007, par insert d’une page A3.
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Insert La Boucherie francaise




Les PLV en Grandes et Moyennes Surfaces

Toute GMS? (dans la limite de 800 commercialisant le produit haché, et 600 commercialisant le
produit non haché) proposant de la viande chevaline recoit gratuitement un kit, via son abatteur
et/ou grossiste, comprenant :
Sila GMS ne propose pas de steak haché :
o 1 affiche avec le visuel « Riche en Fer »,
0 1 stop-rayon avec le visuel « Riche en Fer ».
Si la GMS propose du steak haché :

o 1 affiche avec le visuel « steak haché »,

o 1 stop rayon avec le visuel « steak haché »,

o 1 CD comprenant un visuel numérique insérable dans les prospectus et catalogues
éventuellement édités par la GMS en cas de promotion et permettant la mise en
avant du produit steak haché.

Par ailleurs, le grossiste lui-méme recoit des lots de 500 stickers a coller sur les produits mis en
vente pour relayer le site internet.

Stickers

Stop-rayon steak haché Stop-rayon riche en fer Visuel pour annonce catalogue

Cette campagne en GMS est annoncée a leurs chefs de rayon viande via LSA (numéros des 11 et
25 octobre) et Linéaire (numéros d'octobre et novembre), par insert d’'une demi-page A4.

Insert Linéaire et LSA




Habillage du site Internet et jeu en ligne

Ces PLV invitent le consommateur a se rendre sur www.viande-chevaline.fr qui, en octobre et
novembre 2007, est habillé pour recevoir le jeu en ligne « trouvez le bon slogan et gagnez un
grand moment ! ».
Ce jeu a instant gagnant invite l'internaute a répondre a 3 questions dont les réponses sont
données sur le site :
En cas de réponse correcte en instant gagnant, il gagne un repas de chef & domicile pour 6
personnes (2 lots en jeu).
En cas de réponse correcte hors instant gagnant, il est invité a participer a un tirage au sort
lui permettant de gagner un livre La viande chevaline (100 lots en jeu pour un tirage le
05/12/2007).
En cas de réponse incorrecte, il est invité a rejouer.

www.viande-chevaline.fr du 01/10/07 au 30/11/07

Ce jeu est par allleurs relayé par quatre bannieres animées différentes pointant sur www.viande-
chevaline.fr (un jeune enfant, une famille, une jeune femme, un couple), présentes sur des sites
internet concernant l'univers santé, féminin et/ou culinaire : aufeminin.com (du 8/10/2007 au
14/10/2007), marmiton.fr (du 8/10/2007 au 14/10/2007), cuisineaz.fr (du 8/10/2007 au 28/10/2007)
et doctissimo.fr (du 8/10/2007 au 17/10/2007). Il est par ailleurs entrepris une campagne par
courriels/newsletters en marque blanche durant octobre et novembre, jusqu’a hauteur de 30.000
clics atteints.

Par ailleurs, des sites institutionnels partenaires relayent la campagne (exemples:
www.fnc.fnsea.fr, www.cheval-breton.fr), sur la base du volontariat.

Banniere couple

Exemples de banniéeres sur sites



