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STRUCTURER LA PRODUCTION – Actions inscrites dans le plan de                               
relance de la production de viande chevaline en France

� Informer les professionnels de la viande sur les évolutions nationales du marché de 
la viande chevaline : 

Information mensuelle sur les évolutions de la consommation de la viande chevaline en 
France, d’après les données TNS Word Panel (ex SECODIP)

Diffusion des données Office de l’Elevage sur le marché du cheval et de la viande

Veille média grâce à la pige presse du CIV

3

� � � � � � � � � � � 	 � 
 �

STRUCTURER LA PRODUCTION – Actions inscrites dans le plan de                               
relance de la production de viande chevaline en France

� Encourager et soutenir la production française de chevaux de trait à vocation 
bouchère :
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Réduire les frais d’identification pour les poulains produits pour la 
filière viande � Engagement sur le dossier des boutons 
auriculaires (partenaire FNC)

Inciter à l’engraissement afin de garder la VA sur l’exploitation et avoir 
une production nationale 
� Implication sur le toilettage du décret sur les OP Equins 
(partenaires FNC et Coop de France)
� Travail sur la réorientation des aides à la collecte et à
l’allotement des poulains (partenaires FNC et Coop de France)

S’investir pour la mutualisation des frais d’équarrissage. Plaidoyer pour
1) une mutualisation des frais dans la filière cheval,
2) un paiement différentiel en fonction de la destination final de l’équidé
3) un rapprochement avec les ruminants. 
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1.170 boucheries1.129 boucheries
1.000 boucheries 
(rupture de stock)

3.096 GMS2.006 GMS
1.500 GMS

(rupture de stock)

74.375 visites
34.183 joueurs
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DEVELOPPER LES POINTS DE VENTE – Maintenir les points de vente actuels, 
communiquer sur les nouveaux marchés, rechercher d’autres débouchés

� Maintenir les points de vente traditionnels et conforter les bouchers conventionnels 
qui envisageraient de se diversifier dans la viande chevaline :
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Soutient les bouchers chevalins qui veulent mettrent en avant leur 
produit par des actions promotionnelles. 

� Don de dépliants CIV relatifs à la viande chevaline

� Référencement des points de vente sur le site 
viande-chevaline.fr
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DEVELOPPER LES POINTS DE VENTE – Maintenir les points de vente actuels, 
communiquer sur les nouveaux marchés, rechercher d’autres débouchés
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� Encouragement des bouchers conventionnelles qui cherchent à se 
diversifier dans la viande chevaline.

� Organisation, en partenariat avec la FBHF et la EFMV, de formation d’une 
journée sur les techniques de découpe des carcasses d’équidés

� Réponse aux questions posées sur le site viande-chevaline.fr.

� Orientation vers la FBHF

� Don de dépliants CIV

� Information dans le mensuel La Boucherie Française sur les 
atouts qu’il y a à proposer de la viande chevaline
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DEVELOPPER LES POINTS DE VENTE – Maintenir les points de vente actuels, 
communiquer sur les nouveaux marchés, rechercher d’autres débouchés

� Communiquer sur les nouveaux marchés :
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- les bouchers conventionnels peuvent proposer de la viande chevaline

- la viande chevaline est autorisée en restauration hors domicile et collective

- le steak de viande chevaline est autorisé en UVCI
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Fondation Brigitte Bardot : les faits

� 19 novembre 2007 : ouverture de www.jenemangepasdecheval.fr

� Grande campagne d’affichage en novembre, reprise en 
février 2008

� 23 novembre 2007 : suite à un jugement perdu en référé, la 
FBB est absente au Salon du Cheval. Elle soutient la thèse du 
complot et en appelle à l’Élysée !

Fondation Brigitte Bardot : les objectifs réels

� Constance Cluset, chargée de Communication à la FBB,explique : « En France, le cheval 
est le seul animal de boucherie qui ne soit pas considéré comme tel. Parler du cheval, c’est 
parler indirectement des autres espèces ». 
(Planète Cheval au Naturel, Fev 2008)

� Commande passée à leur agence de communication Manifeste : « faire émerger la 
Fondation Brigitte Bardot dans les médias comme l’une des institutions internationales de 
référence en matière de protection animale »
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Société Protectrice des Animaux : les faits

Société Protectrice des Animaux : les objectifs réels

� Janvier 2008 : envoi d’une lettre à l’ensemble des GMS leur demandant de retirer la viande 
chevaline de leurs rayons, à cause de « la brutalité des transports et l©état dans lequel arrivent 
les chevaux à l©abattoir ».

� Relayé par une campagne Internet sur 
www.spa.asso.fr

� Le responsable de la communication de l’association, Nicolas Biscaye, explique : « Nous 
voulons frapper un grand coup, et nous pensons qu’il est plus efficace de scinder par catégories 
d’animaux […]. Pour l’heure, c’est les chevaux, qui voyagent dans des conditions 
inadmissibles » (Est Républicain, 14 janvier 2008)

� La SPA a pourtant participé à la rédaction du Règlement Transport CE1/2005, et n’a jamais 
fait part de dysfonctionnements à la filière qu’elle côtoie régulièrement en tant que membre du 
CIV (Comité Éthique).
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FORMER LES PRESCRIPTEURS D’OPINIONS

Campagne anti-hippophagie de Brigitte Bardot en 2007, campagne de la SPA en 2008, 
méconnaissance totale des prescripteurs d’opinions sur la réalité de la filière chevaline

� il est nécessaire de former les journalistes afin :

� qu’ils aient une lecture plus critique des informations diffusées par les 
détracteurs de l’hippophagie,

� qu’ils puissent témoigner auprès du grand public sur notre produit. Leur 
analyse critique devant donner de la crédibilité à nos arguments.

���� Travailler avec les journalistes permet de sortir de la promotion / information sur 
lieux de vente pour de la promotion grand public.
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FORMER LES PRESCRIPTEURS D’OPINIONS

Les actions 2008 en RP

� le front intellectuel :

14

Conférence sur la notion d’animal « socialement mangeable » et sur l’influence des 
facteurs culturels et historiques sur la consommation de viande chevaline.

Complément d’information apporté par les professionnels de la filière.
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FORMER LES PRESCRIPTEURS D’OPINIONS

� le front grand public :

Dégustation et grand jeu concours « viande chevaline » sur 
le marché du Cours de Vincennes, permettant de prouver 
l’intérêt que porte le public au produit.

15
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FORMER LES PRESCRIPTEURS D’OPINIONS

� le front gastronomique :

16

Un repas « relations presse » afin de donner l’occasion aux journalistes d’échanger 
avec les professionnels et de déguster une viande parfaitement mise en valeur.
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CONTINUER LE DEBAT NATIONAL sur la viande chevaline

� Les relations presse :

Un outil efficace pour toucher un large public à travers les journaux.
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� Le Site Internet :

Renseigner les internautes de la réalité
de la filière viande chevaline

Répondre individuellement aux 
questions de chacun (pour 2008, plus 
d’un message reçu par semaine).

FORMER LES PRESCRIPTEURS D’OPINIONS
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DEGUSTATIONS ET RENCONTRES  avec le grand public

� Le Salon International de l’Agriculture :

- présence continue des professionnels sur le stand INTERBEV 
- présentation quotidienne de viande chevaline mise en valeur 
par des bouchers
- présentation quotidienne de chevaux de trait et interview des 
éleveurs
- jeux quotidiens sur la viande chevaline
- viande chevaline au restaurant professionnel d’INTERBEV
- 24 dégustations de viande chevaline sur le salon, financées 
par INTERBEV Equins
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DEGUSTATIONS ET RENCONTRES  avec le grand public

� Autres salons :

Fourniture de viande chevaline et/ou de documents CIV pour animer les manifestations 
mettant à valeur la viande chevaline

Par exemple, dégustation de viande chevaline à la dixième édition du Salon des Seniors 
à Paris et dégustations sur des salons en Province

Financement et participation au colloque Viande Chevaline au Sommet de l’Elevage de 
Cournon.

Etc.
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S’INSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre d’Information des Viandes)

Le CIV:

Association Loi 1901

Plate forme d’échange et d’information, réunissant les professionnels de la filière viande, 
les pouvoirs publics et des représentants d’association.

Sa mission : contribuer à une meilleure connaissance pour tous les publics, des viandes 
bovine, ovine, chevaline, porcine, des produits tripiers et de leurs filières.

23

3 axes thématiques de 
communication en 2008:

- Santé / Nutrition
- Connaissance du produit
- Métier / Filière
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S’INSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre d’Information des Viandes)

� Santé / Nutrition:

Finalisation d’analyses nutritionnelles sur la viande chevaline (permettant de se 
conformer à la nouvelle réglementation pour communiquer)

Dossier santé « données de consommation »

« Toques et Docs » : Ateliers culinaires organisés pour les médecins. Autour d’un 
événement ludique, information sur les qualités nutritionnels de la viande

24
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S’INSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre d’Information des Viandes)

Présence sur les salons professionnels de santé

Formations des animateurs des fermes pédagogiques

Édition et diffusion de documents grand public (collection « bien manger »)

Programme seniors : stand au salon des seniors et tournées 
« viande et équilibre », dans les cures thermales
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S’INSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre d’Information des Viandes)

� Connaissance produit :

Opération recette chrono : concours national de recettes de 
viandes aboutissant à l’édition de petits livrets de cuisine.

Diffusion des recettes : presse, Internet, évènementiel, 
partenariat avec la chaîne de télévision culinaire "Cuisine 
TV » et avec les � � � � �� � � � � �	
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Sous le Haut Patronage du Ministère de l’Agriculture et de la Pêche, 4 
partenaires institutionnels : CEDAL, CIV, CNIEL et OFIMER

Plus de 6000 classes participantes, près de 700 manifestations dans toute 
la France, près de 500 restaurants côtés qui se prêteront à l’exercice des 
«Tables du Goût ».
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S’INSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre d’Information des Viandes)

Documents « Connaître, choisir, cuisiner », « viandes et repas d’enfants », « viandes et 
petits prix ».

Périodique gastronomique destiné à la presse («Carné de saveurs »)

Dossier de presse « Qualités organoleptiques des viandes »
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S’INSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre d’Information des Viandes)

� Métier / Filière :

Information sur le fonctionnement et les bienfaits de la 
transhumance : voyage de presse et dossier de presse
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� Axe générique multi thématiques

Salon de l’Agriculture / Terre d’Elevage

Tournée « Viandes et Neige » : points info au pied des pistes 
de ski

Tournée Pack Itinérant Jeunesse: information sur 
l©alimentation délivrée dans les écoles primaires

Guide d’information RHD: guide pour aider à l’introduction de 
la viande en Restauration Hors Domicile

Périodique presse « Visa Viandes »

Site Internet du CIV
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Interbev Equins
149 rue de Bercy – 75595 Paris Cedex 12 

Tél : 01 45 63 05 90 – Fax : 01 45 63 01 41 – Courriel : celia.pasquetti@fnsea.fr

Président : Michel Beaubois
Chargée de mission : Célia Pasquetti


