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INTERBEV 

13 Organisations Professionnelles Nationales

Ą Représentent les différents métiers du secteur économique bétail et viandes.

4 Sections Spécialisées

Ą Travaillent au développement et à la promotion de leur secteur :

- INTERBEV Gros Bovins

-Interveaux

-Interbev Ovins

-Interbev Equins

21 Comités Régionaux

ĄMettent en îuvre les strat®gies interprofessionnelles, relayent et adaptent 

localement les actions engagées au niveau national. 

CIV

ĄCommunique une information valid®e par un conseil dôassociations de 

consommateurs, un conseil de scientifiques, un comité éthique réunissant des 

associations de protection des animaux.

INTERBEVïPrésentation
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Travailler à la circulation 
dôinformation entre professionnels
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TRAVAILLER A LA CIRCULATION DôINFORMATIONSentre professionnels

VInformer les professionnels de la viande sur les évolutions nationales du marché de 

la viande chevaline : 

Information trimestrielle sur les évolutions de la consommation de la viande chevaline en 

France (TNS Word Panel)

Information mensuelle dans le journal La Boucherie Française

Diffusion des données sur la viande chevaline et son marché (données FranceAgriMer, 

TNS WorldPanel, IFCE, professionnels de la filière etc.) sur le web, auprès de la presse 

comme en conférences (journées REFErences).

Veille média grâce à la pige presse du CIV
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Travailler ¨ lôorganisation de la 
filière
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TRAVAILLER A LôORGANISATION DE LA FILIERE

VFacilit® lôidentification et la tra­abilit® dans la fili¯re
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Message de la rencontre avec M. De Guenin, directeur de lôIFCE

- Exprimer de fa­on plus visible la position de lôIFCE vis-à-vis de la viande

-Accélérer le dossier boutons auriculaires pour simplifier le travail sur le terrain et diminuer 

les frais dôidentification

-Optimiser le fonctionnement de SIRE (accès aux données, qualité des données).

- Informer sur la r®orientation des aides FAM ¨ la collecte et ¨ lôallotement des poulains

- Travailler sur  lô®mergence dôune marque  valorisant la production fran­aise de jeunes 

chevaux de trait de bonne qualité

VFavoriser lôengraissement en France pour y conserver la Valeur Ajout®e

VR®fl®chir aux moyens de faciliter lôadmission des ®quid®s dans les abattoirs

VParticiper à la structuration de la filière autour de fédérations représentatives



Appuyer les professionnels dans 
leur communication locale
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APPUYER LES PROFESSIONNELS dans leur communication locale
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Ą Référencement des points de vente sur le site viande-chevaline.fr

ĄAccès aux dépliants CIV aux opérateurs voulant mettre en avant la 

viande chevaline par des actions dôinformation.

ĄAppuie des initiatives locales de promotion de la viande chevaline



FORMER LES PRESCRIPTEURS 
DôOPINIONS

Orientations 2008-2009-2010
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FORMER LES PRESCRIPTEURS DôOPINIONS

Campagne anti-hippophagie de la Fondation Brigitte Bardot en 2007 et fin 2009,

campagne de la SPA en 2008, méconnaissance totale des prescripteurs dôopinionssur la

réalité de la filière chevaline

Ą Il est nécessaire dôinformerles journalistes afin :

Vquôilsaient une lecture plus critique des informations diffusées par les

détracteurs de lôhippophagie,

Vquôilspuissent témoigner en connaissance de cause sur notre produit .

Ą Travailler avec les journalistes vient en remplacement des actions ne points de 

vente de la filière viande chevaline, afin de toucher un plus large public.
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LES ACTIONS 2008

Vle front intellectuel :

Conf®rence sur la notion dôanimal ç socialement mangeable è 

et sur lôinfluence des facteurs culturels et historiques sur la 

consommation de viande chevaline.

Compl®ment dôinformation apport® par les professionnels de la 

filière.
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Vle front grand public :

Dégustation et grand jeu concours « viande chevaline »

sur le marché du Cours de Vincennes, permettant de

prouver lôint®r°tque porte le public au produit.

Vle front gastronomique :

Un repas pour donner lôoccasion aux journalistes de poser des 

questions aux professionnels et de déguster une viande 

parfaitement mise en valeur. 

Poser les fondements de lôargumentation
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LES ACTIONS 2009
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Aller à la rencontre de nouveaux publiques

VTest dôintroduction de viande chevaline dans 40 restaurants Ile-de-France et du Nord -

Pas de Calais. Relais de lôinformation dans les m®dias

VSemaine du Fooding, partir ¨ la d®couverte de lôautre autour 

des mets segmentants les incorrects ! 

ü3/4 des restaurateurs satisfaits du test, 58% ont maintenu la viande

chevaline à leur carte.

ü78 % des clients ont trouvé lôinitiativetrès intéressante. 94 % nôont

aucune réticence à voir de la viande chevaline en RHD. 63 % ont trouvé la

viande chevaline très bonne.

Avec le chef Tonino Simbula, la viande 

chevaline va à la rencontre de la presse et 

de la jeunesse curieuse et gastronome pour 

un échange riche et décomplexé.
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LES ACTIONS 2010
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Renforcer lô®change avec les jeunes

VRevenir au valeurs simples en mettant en avant le 

goût authentique des produits et le savoir-faire des 

artisans dans le cadre des Bazarettes du Fooding de 

Paris et de Biarritz, rendez-vous musical et festifs
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LES ACTIONS 2010
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Renforcer lô®change avec les jeunes

VEtre partenaire de la soirée des 

10 ans du Fooding, afin de 

continuer à échanger et partager 

avec un public curieux et 

gastronome dans un cadre 

prestigieux et fantastique, les Buttes 

Chaumont, la nuit.
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LES ACTIONS 2010
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Renforcer lô®change avec les jeunes

VEtre, le temps dôune 

journée, un « bon plan » sur 

le site Merci Alfred, afin de 

parler avec un ton 

décomplexé aux jeunes 

parisiens.
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LES ACTIONS 2010
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Capitaliser sur trois ans dôinformation

Ą Des échanges riches avec la presse,

Ą Une excellent revue de presse présentant la 

r®alit® et lôimportance de notre fili¯re !

VEnvoyer un dossier de presse à tous les journalistes presse grand public afin 

dôen finir une bonne fois pour toutes avec les id®es re­ues.



ETRE SUR LE WEB
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ETRE SUR LE WEB
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VLes Sites Internet professionnel :

www.interbev.fr

Communiquer des informations techniques et 

lôactualit® de la fili¯re viande chevaline.

VLe Site Internet grand public :

www.viande-chevaline.fr

Renseigner les internautes de la réalité de 

la filière viande chevaline.

Répondre individuellement aux questions 

des internautes.

http://www.interbev.fr/
http://www.viande-chevaline.fr/
http://www.viande-chevaline.fr/
http://www.viande-chevaline.fr/
http://www.viande-chevaline.fr/


DEGUSTATIONS ET 
RENCONTRES

avec le grand public
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DEGUSTATIONS ET RENCONTRES  avec le grand public

VLe Salon International de lôAgriculture:

- présence continue des professionnels sur le

stand dôINTERBEV

- présentation quotidienne de viande chevaline

mise en valeur par des bouchers

- présentation quotidienne de chevaux de trait

et interview des éleveurs

- jeux quotidiens sur la viande chevaline

- viande chevaline au restaurant professionnel

dôINTERBEV

- dégustations de viande chevaline
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SôINSERER DANS LES ACTIONS 
du CIV
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SôINSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre dôInformation des Viandes)

Le CIV:

Association Loi 1901

Plate forme dô®changeet dôinformation,

réunissant les professionnels de la filière

viande, les pouvoirs publics et des

représentants dôassociation.

Mission : contribuer à une meilleure

connaissance pour tous les publics, des viandes

bovine, ovine, chevaline, porcine, des produits

tripiers et de leurs filières.

Les actions dôinformationdu CIV sont

nombreuses et diverses.

ĄPrésentation des actions dans lesquelles la

viande chevaline est présente. (pour plus

dôinformationssur les actions, se rapprocher du CIV)
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SôINSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre dôInformation des Viandes)

VSanté / Nutrition:

Diffusion des résultats dôanalyses nutritionnelles

menées sur les viandes crues (dont viande de jeune

cheval et de cheval adulte) auprès des professionnels

de la santé (médecins, nutritionnistes etc.) et du grand

public (sites web dédiés, brochures grand public et

professionnelles)
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SôINSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre dôInformation des Viandes)

Présence sur les salons professionnels de santé.

Formations des animateurs des fermes pédagogiques.

Édition et diffusion de documents grand public (collection

« bien manger », information viande et cancer).
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SôINSERER DANS LES ACTIONS DU CIV (Centre dôInformation des Viandes)

VBien-être animal ïsanitaire - environnemental :
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Animations éducatives proposées aux écoles 

primaire, sur les thématiques bien-être animal et 

environnement.

Journées Européennes du Patrimoine « Balades élevage et paysage », 

organisation de visites commentées du patrimoine rural pour mettre en 

®vidence le lien entre lôentretien des paysages et lô®levage.

Kits pédagogiques, adaptés au programme 

des écoles, expliquant les fondamentaux de 

lô®levage, de la nutrition, du go¾t etc.


