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“Ba INTERBEVi Présentation

INTERBEV

13 Organisations Professionnelles Nationales
A Représentent les différents métiers du secteur économique bétail et viandes.

4 Sections Spécialisées
A Travaillent au développement et a la promotion de leur secteur :
- INTERBEYV Gros Bovins
-Interveaux
-Interbev Ovins

-Interbev Equins - —

21 Comités Régionaux
AMettent en Tuvre | es strat®gies interpr
localement les actions engagées au niveau national.

CIv

ACommuni que une information vali d®e |part

consommateurs, un conseil de scientifiqgues, un comité éthique réunissant des
associations de protection des animaux.

([mm
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ASSOCIATION NATIONALE INTERPROFESSIONNELLE DU BETAIL ET DES VIANDES

Travailler a la circulation
doir nformati on e
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N TRAVAI L LE R AN entre professionnels

V Informer les professionnels de la viande sur les évolutions nationales du marché de
la viande chevaline :

Information trimestrielle sur les évolutions de la consommation de la viande chevaline en
France (TNS Word Panel)

Information mensuelle dans le journal La Boucherie Francaise
Diffusion des données sur la viande chevaline et son marché (données FranceAgriMer,
TNS WorldPanel, IFCE, professionnels de la filiere etc.) sur le web, aupres de la presse

comme en conférences (journées REFErences).

Veille média grace a la pige presse du CIV

A

=

FranceAgr'iIVIer

ETABLISSEMENT NATIONAL
DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

(( )
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ASSOCIATION NATIONALE INTERPROFESSIONNELLE DU BETAIL ET DES VIANDES

Travalll er
filiere
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L
[ TRAVAI LLER A

VFEFacili t® | 6identification et | a tra-abil i

Message de | a rencontre avec M. De Gueni n,
-Exprimer de fa-on plus viasisdelagiandea posi ti on
-Accélérer le dossier boutons auriculaires pour simplifier le travail sur le terrain et diminuer

| es frais doéidentification

-Optimiser le fonctionnement de SIRE (acces aux données, qualité des données).

VFavoriser |l 6engraissement en France pour
- Informersurl a r ®or i ent ation des aides FAM © | a
-Travailler sur | 6®mergence doébune mar que

chevaux de trait de bonne qualité

VR®f | ®c hi r aux movens de faciliter | 6 admi s

V Participer a la structuration de la filiere autour de fédérations représentatives
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leur communication locale
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la viande

cheuadlne

INTERBEV

- APPUYER LES PROFESSIONNELS leur communication locale

A Référencement des points de vente sur le site viande-chevaline.fr

A Acces aux dépliants CIV aux opérateurs voulant mettre en avant la
viande chevaline par des actions

A Appuie des initiatives locales de promotion de la viande chevaline

OU TROUVER ™
UNE BOUCHERIE
CHEVALINE

www.interbev.fr
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FORMER LES PRESCRIPTEUR
DO OPI NI ONS

Orientations 2008-2009-2010
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|
WS- ORMER LES PR

Campagne anti-hippophagie de la Fondation Brigitte Bardot en 2007 et fin 2009,
campagne de la SPA en 2008, méconnaissance totale des prescripteurs d 6 o p i sur l@ n
réalité de la filiere chevaline

A 1l est nécessaire d 6 i n f des joenalistes afin :

V g u 0 ialens une lecture plus critique des informations diffusées par les
déetracteurs del 6 hi ppophagi e,

V g u 6 pulssent témoigner en connaissance de cause sur notre produit .

A Travailler avec les journalistes vient en remplacement des actions ne points de
vente de la filiere viande chevaline, afin de toucher un plus large public.

mm
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LES ACTIONS 2008

Poser | es fondements de

V le front intellectuel

Conf ®rence sur | a notion dobar

et sur | 6i nfl uence des fact el
consommation de viande chevaline.

Compl ®ment doi nformation appc
filiere.

V le front_grand public : N2 Ty
Dégustation et grand jeu concours « viande chevaline » - ‘ Yég.iﬁ,fmp,, ’
sur le marché du Cours de Vincennes, permettant de PELL .
prouver | 0 i nque®orte ke public au produit. vI ’/

\

=

V le front gastronomique

Un repas pour donner | 6occasion
guestions aux professionnels et de déguster une viande
parfaitement mise en valeur.

INTERBEV  www.interbev.fr 12



LES ACTIONS 2009

Aller a la rencontre de nouveaux publiques

VTest déi ntroduction de vVvi and elleddrFgance btidinNord d a
Pas de Cal ai s. Rel ai s de | 6i nformation dans

U 3/4 des restaurateurs satisfaits du test, 58% ont maintenu la viande
La viande chevaline : chevaline a leur carte.

unesaveuréredécouvrir . - - . -
U78 % des clients ont trouvé | 01 n i ttes iatéressapte. 94 % n 6 o n

=~ aucune reéticence a voir de la viande chevaline en RHD. 63 % ont trouve la
4 viande chevaline tres bonne.

VSemai ne du Foodi naqg,
des mets segmentants les incorrects !

Avec le chef Tonino Simbula, la viande
chevaline va a la rencontre de la presse et
de la jeunesse curieuse et gastronome pour
un échange riche et decomplexé.

[ )
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LES ACTIONS 2010

Renforcer | 6®change

av ecC

V Revenir au valeurs simples en mettant en avant le

X : ) o BIARRITZ
godt authentique des produits et le savoir-faire des w24 juillet 3 B3 G
artisans dans le cadre des Bazarettes du Fooding de '

Paris et de Biarritz, rendez-vous musical et festifs
LA BAZABE

FOO J LA BAZAIIE'I'TE
mﬂim s

CHEVAL i

Wl‘*‘uﬁlhﬂ

UfLeCta@ fOOL\/A/(,

. fmfaw Ade viamde
C/\,u/aj(mp,

 Veand O

¥<‘ L LéC_

INTERBEV  www.interbev.fr 14



|
N LES ACTIONS 2010

V Etre partenaire de la soirée des
10 ans du Fooding, afin de
continuer a échanger et partager
avec un public curieux et
gastronome dans un cadre
prestigieux et fantastique, les Buttes
Chaumont, la nuit.

== INTERBEV

www.interbev.fr
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LES ACTIONS 2010

Renforcer

une MER
l'e temps do
tre,
A plan » sur 2 Restos-Bare
JOur’te Merci Alfred, afin de
le si
parler avec un ton

&7 actohre 2011
. S Faites entrer e cp, eval
décomplexé aux jeune
parisiens.

lﬁJ’aime n R Rremier ge

FGR\‘\MRDER AUN amy
YOS amis & indiquey

Les IMOUrs o Toning Simbuly N8 sont pas
Taning #ime las chevayy, SUrtout gy broe
Mmalaimge j fait un CEpacein inimitakg
gastronomie rebells,

ALFRED

U golit de toy
hette, De cary
» Cavalior gy d’

tle mandg,
2 ¥iande
une

Cing repas Cavaliers 3
8agner

philosophiq

'8N parle du

: £ Sarde pyy SOLy

barbarie, O mange 4y, Pane cargey, &t lag repas s’achévent

=5Ime. Toning 5 18 de voye Inviter dans san "2staurant aur
nne de yotpg chofs,

e sur i
CH de |3
che,

i 5, rde, en Participart ay
Sardegna a Tavolg

1, Rue Cotta 7501z

0149 75 3 28
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|
N LES ACTIONS 2010

V Envoyer un dossier de presse a tous les journalistes presse grand public afin
déen finir une bonne fois pour toutes a

A Des échanges riches avec la presse,
A Une excellent revue de presse présentant la
r®al i t® et | 6i mportance

([mm
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S CTRE SUR LE WEB

RECHRRGER  JoK

V Les Sites Internet professionnel : .

. : > Interbey Eayns > prs
Assodiation Nationale
Interprofessionnelle PRESENTATION . erésentation
. du Bétal et des Viendes ) [N 3 Lereval dinarbov Eauns
WWW I n er ev r Responsable : Célia Pasquetti > Point Marchés
L] - > Articles La Boucherie

¥ PRESENTATION Frangaise

> artides de presse,
Interbev Equins a été crése en 2002, dans le but antualités, études.
- . - . x de promouvoir, soutenir et rendre durable le » Petit rappel historique
Communiqguer des informations techniques et A gy L e erevaine: Ses misens eonsstent
: "= INTERBEV & :
~ . . . « Entrgprendre des actions de prgmotion et de publicits collectiyes sur le produit viande chevalips, o
| actualit® de | a filip ctrarndesehe-vea |
4 LA FILIEHE YIANDLC Suivie linfo jon slrles pAwkt |e rchés,

) iy + Promousnir toutes recherches permettant ' améliorer la productivits, la compétitivits st la qualite des
INTERPROFESSIONNELS produits aux différents stades de la production, de |a transformation et de la commercialisation du
produit,
+ . N .
S UL « Assurer une représentation auprés des Pouvoirs Publics pour toutes négodiations sur les accords

interprofessionnels st |a communication spécifiqus du sectsur équin
+ RECHERCHE &

DEVELOPPEMENT

+ COMMUNICATION Retrouvez la viande chewvaline sur son site viande-chevaling. fr desting au grand public :

= ACCES PRO @ 2
I |

V Le Site Internet grand public :

La viande chevaline,

a touj

T e autant d'énergie 4

— et pourtant si maigre

Nutrition
Recettes

Points de vente
Production
Communication

. = Renseigner les internautes de la réalité de
| la filiere viande chevaline.

www.viande-chevaline.fr

Répondre individuellement aux questions
des internautes.

= INTERBEV  www.interbev.fr 19
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DEGUSTATIONS ET

RENCONTRES
avec le grand public
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- DEGUSTATIONS ET RENCONT avec le grand public

SALON INTE RNATIONALDE

LAGRICULTURE

V Le Salon Internationaldel 6 Agr i cul t

- présence continue des professionnels sur le
standd 61| NTERBEYV

- présentation quotidienne de viande chevaline
mise en valeur par des bouchers

- présentation quotidienne de chevaux de trait
et interview des éleveurs

- jeux quotidiens sur la viande chevaline

Ny ST, - viande chevaline au restaurant professionnel
TR L2 dol NTERBEYV

- dégustations de viande chevaline

21




ASSOCIATION NATIONALE INTERPROFESSIONNELLE DU BETAIL ET DES VIANDES

Y=— INTERBEV

Ol NSERER DANS

du CIV

11/02/10



S0l NSERER DANS

Le CIV:
Association Loi 1901

Plate forme do®c haatgeodi nf or
reunissant les professionnels de la filiéere
viande, les pouvoirs publics et des
représentantsd 6 associ ati on

Mission : contribuer a une meilleure
connaissance pour tous les publics, des viandes
bovine, ovine, chevaline, porcine, des produits

(Centre dobél nfor mat

mati on,

ClVod

Centre d'Information

tripiers et de leurs filiéres. des Viandes
Les actions doéi nf or duatd\Vo nsont
nombreuses et diverses.
A Présentation des actions dans lesquelles la
viande chevaline est présente. (pour plus
doéi nf orsunées dctmmssse rapprocher du CIV)
23
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S 5| NSERER DANS (Centre doélnfor mat

V Santé / Nutrition:

-y
C@ f
N , . . k ‘/9/ ”
Diffusion des résultats danalyses nutritionnelles Ve ot
2 H H . , —— sy O8S by,
meneées sur les viandes crues (dont viande de jeune f % e
cheval et de cheval adulte) aupres des professionnels e J @/, i/ g
de la santé (médecins, nutritionnistes etc.) et du grand L‘z@( /A
. . Py . = -,
public (sites web deédies, brochures grand public et \ wééi‘!'\';.."
professionnelles) S
DEDIE AUX PROFESSIONNELS DE SANTE ‘é‘, \) v
’ W =
@LESSENTIEL Civid i SNV
DE UETUDE DES ALLEGATIONS DE LA VIANDE ey
DES PROTEINES DES LIMDES DES MINERAUX DES VITAMINES DE UENERGIE
LUESSENTIEL S
SUR CHAQUE MORCEAU
cholsissez Une viande
DECOUVREZ LE PREMIER
PROGRAMME DU CIV
QUI VA A ’ESSENTIEL !

salsiesez UN poids

o5 C7, [0k
"~>

oS €

Etude réalisée en collaboration avec FINRA

www.interbev.fr 24



B SRV IV NN RS L lco(Centre dol nfor mat

Présence sur les salons professionnels de santé.

Alimentation et cancer

Formations des animateurs des fermes pédagogiques. ooty

sur les
recommandations
de consommation
de viande

Edition et diffusion de documents grand public (collection
« bien manger », information viande et cancer).

INTERBEV  www.interbev.fr 25



S 5| NSERER DANS (Centre doélnfor mat

JUUJEES EURUP&II“JS*ATHI
V Bien-étre animal T sanitaire - environnemental :

Journées Européennes du Patrimoine « Balades élevage et paysage »,
organisation de visites commentees du patrimoine rural pour mettre en

®vidence |l e lien entre | o6entretien B,@Ef
ELEVA

et [P/ L-\WZ@/A:JQ E(;
INVITATION 1 o

Kits pédagogiques, adaptés au programme
des écoles, expliguant les fondamentaux de
| 6®l evage, de | a nutr.i

Animations éducatives proposées aux écoles

primaire, sur les thématiques bien-étre animal et
environnement.

T

|

—
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