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“Ba| INTERBEVi Présentation

INTERBEV

13 Organisations Professionnelles Nationales
A Représentent les différents métiers du secteur économique bétail et viandes.

4 Sections Spécialisées
A Travaillent au développement et a la promotion de leur secteur :
- Section Gros Bovins
-Interveaux
-Interbev Ovins

-Interbev Equins e —

21 Comités Régionaux
A Mettent en oeuvre les stratégies interprofessionnelles, relayent et adaptent
localement les actions engagées au niveau national.

CIvV
ACommuni que une information valid®e
consommateurs, un conseil de scientifiques, un comité éthique réunissant des
associations de protection des animaux. Les documents sont validés par le PNNS.

'~ INTERBEV  www.interbev.fr
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STRUCTURER LA PRODUC Actions inscrites dans le plan de
relance de la production de viande chevaline en France

V Informer les professionnels de la viande sur les évolutions nationales du marché de
la viande chevaline :

Information mensuelle sur les évolutions de la consommation de la viande chevaline en
France, doéapr TNS Word Panel (exx SE®@DEP)

Diffusion des donnees de FranceAgriMer (ex Of fi ce de | 6EI eva
cheval et de la viande

Velille média grace a la pige presse du CIV

ClVos

Centre d'Information
des Viandes

FranceAgr'iMer

ETABLISSEMENT NATIONAL
DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

'~ imemsev  www.interbev.fr



L
3 STRUCTURER LA PRODUC Actions inscrites dans le plan de

relance de la production de viande chevaline en France

V Encourager et soutenir la production francaise de chevaux de trait a vocation
bouchere :

R®duire |l es frais doidentificat:i
filiere viande A Engagement sur le dossier des boutons

auriculaires (partenaire FNC)
R®f | exi on sur | es probl mes doi d

|l nciter ° | 0engraissement afin de
une production nationale
A Implication sur le toilettage du décret sur les OP Equins

(partenaires FNC et Coop de France)
A Travail sur la réorientation des aides a la collecte et a
| 6al |l ot ement (pdreesairep IBNCletaCoap de France)

S 61 n weusld mutualisation des fraisd 6 ® q u a r.PlaidogenpyLe :

1) une mutualisation des frais dans la filiere cheval,

2) un paiement différentiel en fonction de la destination finaledel 6 ®qui d ®,
3) un rapprochement avec les ruminants.

'~ INTERBEV  www.interbev.fr

g



ASSOCIATION NATIONALE INTERPROFESSIONNELLE DU BETAIL ET DES VIANDES

== INTERBEV

DEVELOPPER LES POINTS DE
VENTEI Maintenir les points de

vente actuels, communiquer sur
les nouveaux marches,

rechercher doau
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DEVELOPPER LES POINTS DE Maintenir les points de vente actuels
communiqguer sur | es nouveaux march®s,

V Maintenir les points de vente traditionnels et conforter les bouchers conventionnels
qul envisageraient de se diversifier dans la viande chevaline :

A Don de dépliants CIV aux bouchers voulant mettre en avant la viande chevaline
par des actions promotionnelles

A Référencement des points de vente sur le site viande-chevaline.fr

A Orientation vers la FBHF des bouchers souhaitant des informations spécifiques
ou étant intéresseés par les formations sur les techniques de découpe des
carcasses do®qui d®s

@ Rond oe Ghe
b

A Information mensuelle dans le journal La Boucherie Francaise ® T ch Durcre
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DEVELOPPER LES POINTS DE Maintenir les points de vente actuels
communiqguer sur | es nouveaux march®s,

V Communiquer sur les nouveaux marcheés :

- les bouchers conventionnels peuvent proposer de la viande chevaline

- la viande chevaline est autorisée en restauration hors domicile et collective
(cf action RP 2009)

- le steak de viande chevaline est autorisé en UVCI

'~ Wmmmsev  www.interbev.fr 3
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|
WS- ORMER LES PR

Campagne anti-hippophagie de la Fondation Brigitte Bardot en 2007 et fin 2009,
campagne de la SPA en 2008, méconnaissance totale des prescripteurs d 6 o p i sur l@ n
réalité de la filiere chevaline

A |l est nécessaire de former les journalistes afin :

V g u 6 iaiend une lecture plus critique des informations diffusées par les
détracteurs del 6 hi ppophagi e,

V q u O puissent témoigner en connaissance de cause sur notre produit .

A Travailler avec les journalistes permet de sortir de la promotion / information sur
lieux de vente pour de la promotion grand public.

: INTERBEY  www.interbev.fr 1



LES ACTIONS 2008

Poser | es fondements de

V le front intellectuel

Conf ®rence sur | a notion doan

et sur | 6i nfl uence des facteu
consommation de viande chevaline.

Compl ®ment doéinformation appao
filiere.

V le front_grand public :

Dégustation et grand jeu concours « viande chevaline »
sur le marché du Cours de Vincennes, permettant de
prouver | 6 i nque®oprte te public au produit.

V le front gastronomigue

Un repas pour donner | 6occasion

guestions aux professionnels et de déguster une viande parfaitement
mise en valeur.

www.interbev.fr 12



LES ACTIONS 20091 LA RHD

Passer du d®f ensi f . | 6of fensi f

Actions principales :

V Action en Restauration Hors Domicile

A prouver que la viande chevaline a tout son intérét en RHD :
- saveur et originalité pour le client,
-facilit® do®l aboration et

V Action Fooding, thématigue les «  mets incorrects »

AlLa viande chevaline est fi re
devant la presse et la jeunesse branchée parisienne, prescripteurs
déopini ons.

a l

C 0 %t

de
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LES ACTIONS 20091 LA RHE

V Opération pilote en restauration:

Viande chevaline : une saveur a redécouvrir,

mars i juin 2009

ALa restauration, un objectif stratégique pour la viande chevaline :
C un débouché supplémentaire
C un canal approprié pour faire découvrir ou redécouvrir cette
viande aux consommateurs
C une visibilité du produit

A Une opération pilote :
C durant 8 semaines
C dans 40 restaurants en lle-de-France et dans le Nord-Pas de
Calais
C avec des conditions attrayantes (kit, offre commerciale)

AUn opération suivie :

Cpour tirer |l e maximum dbéensei gl
de la viande chevaline en RC, comportements des restaurateurs et
clientsé)

C pour informer les professionnels de la restauration des résultats de
ce test (partenariat avec | 6H?

14
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LES ACTIONS 20091 LA RHE

Ki

t

La viande chevaline : 1
une saveur A redécouvriv

200 documents convives

Aujouy ™ -
laisse A yiourdhui,
SUrpr aissez-vous
par Ul surprendre
gout® par unnouveau

godit !

50 chevalets de table

on restaur ant

300 feuillets carte

-—&.

50 stylos

pDOSSIER
Restaurateur

Un gui de
pour le restaurateur

doi

nf
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LES ACTIONS 20091 LA RH

Principaux résultats

U Les restaurateurs
3/4 des restaurateurs satisfaits du test.

23 sur 40 restaurateurs (58%) ont maintenu la viande chevaline a leur carte.

U Les clients (consommateurs ayant répondu au questionnaire)
78 % onttrouvé | O i n itresiingetessante. Elle n 6deplu g u &% des clients.
94 % ont déclaré n 6 a \auxune réticence a voir de la viande chevaline en RHD

25 % étaient des non-consommateurs et 10 % de tres faibles consommateurs
(1 a 2 fois par an).

63 % ont trouvé la viande chevaline tres bonne.

La tendreté est la qualité la mieux notée, suivie de pres par le godt et la qualité
de la recette servie (des grillades essentiellement).

www.interbev.fr 16



LES ACTIONS 20091 LA RHD

Exploiter]| 6 acti on

U Un partenariat avec leJournalLoO h* t el | eri e

Article qualitatif sur la version web, encart sur la version papier.

U Une diffusion plus large par un communiqué de presse a toute la presse RHD

Lo juurnal des Restaoiants Hotuls Caltn | sctuslied, emplol, loads de commerce

Emplo Dogs des evparts Juridigue et socisl Eguizemarts et byglane Arvusies
Tonds de commurce  Dweriars maccages Ceabiom of marketing  Praduls ot Scesons Talsas « Agends
mer  Pabbes snonces Inscriptinn & ls neseslottnr  Formution - coles Mecaties Sendages

Blogs des experts
ngm o “a Mizws & j2sr wn per

E T Fotee Une qUeSToN & Un experi atretrauver d'sutres professionnes

\anence

ﬂ.‘,‘_ﬂ,__ PRODUITS ET BOISSONS T 7./ 8| mocsoes expenrs e '
i:‘vl' La viande chevaline : une saveur a faire redécouvrir & vos - > ‘ F m :
! o ‘ ,;.)l('l

g clients
e Consammés én grande quantté i n'y 3 pas si longtemps, 3 viande

chevalng pane désormais 3 56 13 uns place o RUPres O6s
Conmsommataury, Les restaurants qui &0 proposer Nk rares slors que a3 40
paradoxaiement a gastronomie hvppophaguque revient sur la devant de D 3oy

; > de dnde : quelle mt
la scéne dans une s00éte en crise et en plein questicnemant 1 medt

fagen de e
alimentaire. BT & vous fasia2 redécouvnir 08 met & ves dients ? Assurance

E preperw ¥
@ D Currters messwges poshis Hatel

DOSKITR METITRS EMPLOL

CARTE ‘siamregie

NEWSLETTER QUOTIDIENNE

* Une
protection
de vos biens
et de
votre activité

Samisser vetr sdimise wmal

P — P &7 o

* Une
Indamnisation
totale de
vos pertes

s ' Grippe A
ClwbMed ¥ ce quiil faut savoir
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N LES ACTIONS 20091 LE FOO m

V Opération Fooding

Fooding : agence qui organise des évenements tres meédiatiques, | 6 o b jgtent deifdire
entrer la cuisine dans le siecle de la communication en la rendant plus attractive et « sexy ».

Donner envie d 6 i n nebdes 5 ® ma n aux granas chefs tout en éveillant la curiosité et le
godt du jeu chez le consommateur.

Public cible : faiseurs & m& ‘
d6opi njoumalistes, jeunes du 30 mowemdne an 7 decombre 2009
=2 o
™|

a la recherche de nouveautés).

Théme de la Semaine du
Fooding en 2009 : partir a la
d®couverte de |
mets segmentant : « Les
incorrects ! ».

LEFOODING.COM

— WeEmsev  www.interbev.fr 18


http://lefooding.com/Audit.php?ID=137&Lien=www.lefooding.com/evenements/semaine-du-fooding/

N LES ACTIONS 20091 LE FOODIIN( m

Dans le cadre de la Semaine du Fooding, a la piscine Molitor,
degustations de carpaccio et de filet grillé les 5 soirs de la semaine.

Produit préparé et présenté par Tonino Simbula, grand chef du Serdagna a Tavola.

Relais sur www.viande-chevaline.fr par le biaisd 0 yea concours.

= WrEmBev  www.interbev.fr 19
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LES ACTIONS 20091 LE FC

Piscine Molltor I|eu de la Semalne du Foodlng 2009

Stand viande chevaline

‘— INTERBEV  www.interbev.fr
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ETRE SUR LE WEB

V Les Sites Internet professionnel :

www.interbev.fr

Communi quer des informations techniqgues ¢

®

INTERREV

) Brézeriation > [nterdey Eguins > Brésentation
ation Notionals

ol PRESENTATION
A > Présuntation

s Viandes > Le travad d'Interbey Equing

Bl Président | Miche! Beauboss > Les indispensables
i bilw 2 Cilia 9. » Point Marchés

3 Articles La Boucherie
Frangaese

) 3 Articles de presse,

Intarbey Equins 3 @té crése en 2002, dans le but actualitds, tudes

ds promouvowr, soutenir et rendrs durable le Petit rappel historique

woows  PrOduit viande chevaline, Ses missions consistent
= | w 3

Entreprendre des adions de promotion et de publcité collectives <ur le prodult viande chevsine,
\ Examiner las conditions de produchion et définir las regles techniques de commerciakisation,

LA FILIERE VIANDE Suwvre l'information sur las prix et les marchés,
Promouvolf toutes recherches permettant ¢ améliorer |a productivite, 13 compétitivitd et la qualee das
produts aux différents stades de ks production, de la transformation et de la commerciaksation du
produt,
Assurer une représentaton auprés des Pouvowrs Publics pour toutes négosations sur les accords
intarprofassionnels et la communication spacfique du sectewr dquin

ACCORDS
INTERPROFESSIONNELS

SEGMENTATION E7
CTIQULETAGE

RECHERINE &
DEVELOPPEMENT

COMMUNICATION Retrouvez 1a viande chevaline sur son site yiandg-chevalng [t desting au grand public

=+ ACCES PRO . =
La viasew wvaloe LN

22
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S CTRE SUR LE WEB

V Le Site Internet grand public :

www.viande-chevaline.fr

Renseigner les internautes de la réalité de la filiere viande chevaline.

R®pondre individuell ement aux questions ¢
par semaine).

Animation du site par un jeu concours dans le cadre de la Semaine du Fooding.

— WeEmsev  www.interbev.fr 23
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